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Varese ricomincia a leggere
E apre la «libreria-caffetteria»

Dopo ['addio di Veroni e Pontiggia, Macchione punta su una nuova formula

[®] Ha tutta I'aria di essere un regalo ina-
spettato per la cittd e di cui per ora, di ben
visibile, ¢'d solo I'insegna. Come un bigliet-
tino lascia solo intuire il contenuto del pac-
chetto che in questo caso & I'imminente
apertura della nuova libreria di Varese, quel-
la dell'editore Macchione. Cosi, dopo anni
di crisi che hanno visto tramontare due isti-
tuzioni della storia libraia varesina, prima
con la chiusura di Veroni, poi con la trasfor-
mazione di Pontiggia in un negozio Feltri-
nelli, finalmente un segnale di controten-
denza con l'apertura di una nuova bottega
del libro che sulla carta vanta almeno tre
elementi di originalita: & la prima libreria
legata a un editore locale, & la prima ad es-
sere orientata alla produzione locale di te-
sti storici, fot ci, turistici o di lettera-
tura. Infine ultima, ma non meno impor-
tante caratteristica: quella di essere la pri-
ma «libreria-caffetteria». Tipo quelle che
per ora i varesini hanno visto solo nelle se-
rie tv americane o gironzolando per le gran-
di citta d'Europa, Milano inclusa.

«RISCOPRIAMO IL LOCALE»

Altra caratteristica fondamentale, il conte-
nuto di questa nuova libreria, che sara es-
senzialmente dedicata all'editoria locale,
Quella pubblicata da Macchione, natural-
mente, ma non solo: libri d'arte, di storia,
di fotografia 0 romanzi pubblicati dalle tan-
te e pitt 0 meno piccole realtd editoriali del
territorio troveranno ampio sll%aziﬂ sugli
scaffali del nuovo negozio. Scatfali che per
la verita stanno prendendo forma e posizio-
ne proprio in questi giorni dietro le vetrine
di via Merini (una traversa di via Cairoli,
nel rione di Biumo Inferiore) dove si trova-
no i locali scelti per questo nuovo negozio,
Una libreria che sara anche caffetteria, se-
condo una formula gia risultata vincente in
molte cittd e che per Varese risulta essere
un'assoluta novitd. «Lo scopo principale di
questa libreria & quello di dare spazio alla
letteratura locale, ma non solo in senso espo-
sitivo — spiega Pietro Macchione — Per que-
sto risulfa fondamentale e anzi centrale ave-
I'e UNo spazio per ospitare presentazioni,
letture o incontri con gli autori. Da qui 1'i-
dea di una caffetteria-libreria, un punto di

riferimento non solo per sfogliare e acqui-
stare, ma anche per discutere di libri in tut-
ta comoditis.

PIU INIZIATIVE, PIU CULTURA

E anche pill mercato per tutti. Sono in mol-
li a pensarla cosi tra 1 colleghi concorrenti
del nuove Macchione versione libraio. Pri-
mo fra tutti, il responsabile del negozio Fel-
trinelli di Varese Roberto Ceresini: «Di si
curo si tratta di una buona notizia perché
aumentare i punti vendita significa diffon-
dere meglio iFIiIm:: e quindi ampliare il mer-
cato, E in una societd dove tradizionalmen-
te si legge molto poco i margini ci sono tut-
ti. Magari questo effetto non si percepisce
nell'immediato, ma nel medio e lungo pe-
riodo succede cosi, e per il setlore & un Ee-
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Sulla stessa lunghezza d'onda anche la por-
tavoce locale dell'Associazione librai italia-
ni (Ali) Susanna Franza che & anche titola-
re del Libraccio di piazza XX settembre:
«Ogni nuova libreria porta cultura, il che &
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positivo = ‘ipiuga — a soprattutto in questo
momento di crisi generalizzata, non solo
per l'editoria, una formula nuova pud in-
tercettare una nicchia di mercato interes-
sante». Dunque la scelta di aprire una nuo-
va libreria, anche se in controtendenza ri-
spetto al passato, non sarebbe una mossa
azzardata. Anzi, «dato che Macchione si
dedica a un settore particolare, quello del-
I'editoria locale, che ha un suo pubblico di
tutto rispetto, |'operazione ci sta tutta - ag-
iunge Rosa Ddeo, una dei titolari della li-
reria Croci —anche nol ci siamo specializ-
zati in un settore, quello dei remender, e
funziona. Anche se il negozio non & in una
via di passaggio, il passaparola aiuta mol-
ton,
Nessuno dei colleghi quindi dimostra di te-
mere la concorrenza. E il perché lo spiega
Luca Rizzardi della Libreria del Corso: «5i
tratta di una libreria decentralizzata e di set-
tore, quindi non si pone in concorrenza di-
retta con chi c'e gia».
Lidia Romeo
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